Przejawy 1 przyczynowos¢
seksizmu W reklamie
telewizyjne]j

Seksizm w reklamach telewizyjnych to zjawisko, ktdére nadal
wystepuje pomimo rosngcej SwiadomosSci spotecznej na ten temat.
Seksizm moze przyjg¢ wiele form, od stereotypdéw pitciowych,
przez uprzedmiotowienie, az po dyskryminacje. W reklamach
telewizyjnych najczesciej przejawia sie poprzez role i
postacie, ktére kobiety i mezczyzni przyjmuja, a takze sposéb,
w jaki sg przedstawiani.

Czestym przyktadem jest przedstawianie kobiet w tradycyjnych
rolach, takich jak prace domowe, opieka nad dziedémi czy
kuchnia, podczas gdy mezczyzni sg czesto pokazywani jako osoby
podejmujgce decyzje, zajmujgce sie ,meskimi” pracami czy
majgce wtadze. Ten rodzaj seksizmu jest nie tylko
stereotypowy, ale takze ograniczajgcy, poniewaz przypisuje
ludziom okreslone role na podstawie ich ptci, a nie
indywidualnych umiejetnosci czy aspiracji.

Innym powszechnym przejawem seksizmu jest uprzedmiotowienie,
szczegbélnie kobiet, w reklamach. Czesto kobiety sg
przedstawiane jako obiekty seksualne, z naciskiem na ich cia%o
czy wyglad zewnetrzny, zamiast na ich zdolnosci czy
osiggniecia. Tego typu wuprzedmiotowienie nie tylko
dehumanizuje kobiety, ale takze promuje nieréwnos$¢ pici,
sugerujgc, ze warto$¢ kobiety zalezy od jej wygladu.

Przyczyn seksizmu w reklamach jest wiele. Czesto wynika on z
utrwalonych stereotypéw ptciowych, ktére sa gteboko
zakorzenione w spoteczenstwie. Wielu twércéw reklam moze
nieswiadomie powiela¢ te stereotypy, poniewaz sg one tak
powszechne. Inng przyczyng moze by¢ dgzenie do %tatwego
przekazu i prostego przekazania wiadomosci, co czesto prowadzi
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do uproszczen i stereotypdw.

Ponadto, seksizm w reklamach moze by¢ takze efektem presji
rynkowej. Reklamy, ktore korzystajg ze stereotypéw ptciowych,
mogg by¢ tatwiejsze do zapamietania czy przyciggajgce uwage,
co moze prowadzi¢ do krétkoterminowych korzysci finansowych.
Jednak na dtuzszg mete, taki seksistowski przekaz moze
prowadzi¢ do alienacji cze$ci odbiorcow i negatywnie wptyngd
na reputacje marki.

Zmiana tego zjawiska wymaga zwiekszenia Swiadomos$ci o
problemie seksizmu w reklamach, jak réwniez wymaga zmiany w
przemysle reklamowym, ktéry musi dazy¢ do tworzenia bardziej
rownych i zrdéznicowanych przekazdéw. Ostatecznie, reklamy
powinny odzwierciedla¢ i promowa¢ réznorodnosé¢ i réwnosé¢, a
nie utrwalac uprzedzenia i stereotypy.

Jesli potrzebujesz pomocy w napisaniu referatu czy innej
pracy, to polecamy serwis pisanie prac - prace pisane na
(prawie) kazdy temat
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