Wartosci feministyczne
uzywane w komunikacji nurtu
femvertisingu na przyktadzie
wybranych marek

,Femvertising” to termin uzywany do opisania trendu w
reklamie, gdzie marki korzystaja z przestad promujacych
rownos¢ pitci i empowerment kobiet w swoich kampaniach
marketingowych. Wykorzystanie wartosci feministycznych w
reklamie ma na celu nie tylko promowanie produktow, ale takze
budowanie marki jako sity przeciwdziatajgcej tradycyjnym
stereotypom i wspierajgcej rownos¢ ptci. Ponizej przedstawiam
kilka przyktadéw marek, ktdére skutecznie wykorzystuja
femvertising w swojej komunikacji.

1. Dove: Marka Dove jest jednym z najwczed$niejszych i
najbardziej znanych przyktadéw wykorzystania
femvertisingu. Kampania ,Real Beauty” Dove’a, ktéra
zaczeta sie w 2004 roku, skupiata sie na promowaniu
réznorodnosci 1 naturalnego piekna kobiet,
przeciwstawiajac sie tradycyjnym standardom piekna
czesto promowanym w mediach i reklamie. Dove kontynuuje
ten przekaz poprzez swoje programy i kampanie, ktore
promujg pozytywne samopoczucie i pewnos$¢ siebie wsroéd
kobiet.

2. Always: Marka produktéw higienicznych Always zastyneta
swojg kampanig ,#LikeAGirl”, ktdéra miata na celu zmiane
sposobu, w jaki spoteczeAstwo postrzega fraze ,jak
dziewczyna”. Kampania pokazata, ze dziatanie ,jak
dziewczyna” jest Zrdédtem sity, a nie obelgi.

3. Nike: Nike réwniez wykorzystuje wartosci feministyczne w
swoich kampaniach. Na przyktad kampania ,Dream Crazier”
skupita sie na pokazywaniu kobiet, ktére przetamuja
bariery w sporcie, przekazujgc tym samym przekaz, ze
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kobiety sg zdolne do osiggniecia wielkosSci we wszystkim,
co robig.

4. L'Oreal: L’'Oreal wykorzystuje swojg platforme, aby
podkresli¢, ze kobiety sg godne samych siebie. Stynna
fraza ,Bo jestes tego warta” podkresla te wartosc¢ w
kazdej kampanii, a marka czesto wspétpracuje z
kobietami, ktore sg liderkami w swoich dziedzinach, aby
przekaza¢ ten przekaz.

Kampanie te pokazujg, jak marki mogg wykorzysta¢ wartosci
feministyczne do promowania swoich produktéw i budowania
marki. Przez wykorzystanie femvertisingu, firmy nie tylko
zwiekszajg swoja sprzedaz, ale rdéwniez przyczyniajg sie do
wiekszej rownosci ptci i empowermentu kobiet.

Femvertising, czyli strategia marketingowa bazujaca na
wartosciach feministycznych, zyskata w ostatnich latach duzg
popularnos¢ w Swiecie reklamy i komunikacji marek. Nurt ten
polega na wykorzystywaniu kampanii reklamowych do promowania
rownosci pitci, wzmacniania pozycji kobiet oraz przetamywania
stereotypdéw zwigzanych z ich rola w spoteczenstwie.
Komunikacja femvertisingowa opiera sie na wartosciach takich
jak empowerment, autonomia, inkluzywnos$¢, akceptacja ciata czy
niezaleznos¢ finansowa, a jej celem jest zardwno wzmacnianie
pozytywnego wizerunku marki, jak i inspirowanie konsumentéw do
refleksji spotecznej.

Jednym z podstawowych elementéw femvertisingu jest promowanie
réwnouprawnienia i empowermentu kobiet. Kampanie marek czesto
ukazujg kobiety w rolach tradycyjnie przypisanych mezczyznom
lub w sytuacjach zawodowych i spotecznych, w ktdérych
przetamujg bariery kulturowe. Przyktadem moze by¢ kampania
Nike skierowana do kobiet, w ktorej bohaterki pokonywaty
wtasne ograniczenia fizyczne i mentalne, podkreslajac, ze
kobiety sa zdolne do osiggania sukcesdw w kazdym obszarze
zycia. Takie dziatania promujg wartosci feministyczne,
wptywajg na wizerunek marki jako wspierajacej kobiety i
zwiekszajg jej autentycznos¢ w oczach odbiorcéw.



Kolejnym istotnym aspektem jest krytyka stereotypéw ptciowych
i promowanie réznorodnosci. Femvertising wykorzystuje reklamy,
ktére przetamujg tradycyjne wyobrazenia o wygladzie,
zachowaniu czy rolach kobiet i mezczyzn. Kampanie marek takich
jak Dove w ramach programu ,Real Beauty” pokazujg kobiety o
réznych ksztat*tach, rozmiarach, kolorze skéry i wieku, co
podkresla wartos¢ inkluzywnosci i akceptacji réznorodnosci. Z
perspektywy socjologicznej, dziatania te wptywajg na
ksztattowanie norm kulturowych, budujg pozytywne skojarzenia z
markg 1 angazujg konsumentdw emocjonalnie, wzmacniajac
poczucie wspOlnoty i solidarnosci spotecznej.

Istotng wartoscig wykorzystywang w femvertisingu jest rdwniez
autonomia i niezaleznos¢ kobiet. W reklamach czesto ukazuje
sie kobiety jako osoby podejmujgce wtasne decyzje,
kontrolujgce swoje zycie zawodowe, finansowe 1 osobiste.
Przyktadem moze by¢ kampania Always ,Like a Girl”, ktéra
redefiniuje stereotypowe wyobrazenia o dziewczecych
ograniczeniach i zacheca mtode kobiety do samodzielnosci i
pewnosci siebie. Tego typu komunikacja wzmacnia poczucie
wtasnej wartos$ci odbiorczyn i pokazuje, ze marka nie tylko
sprzedaje produkt, lecz takze wspiera postawy emancypacyjne i
samorealizacje.

Nie mozna réwniez poming¢ roli wspierania akceptacji wtasnego
ciata i pozytywnego wizerunku kobiecego ciata. Femvertising
podkresla znaczenie samoakceptacji i eliminowania presji
zwigzanej z wygladem. Kampanie reklamowe, w ktdrych kobiety o
réznych sylwetkach, typach urody i cechach fizycznych sa
prezentowane w pozytywnym Swietle, budujg Swiadomos$¢ spoteczng
i promujg wartosci feministyczne. Takie podejscie zwieksza
emocjonalng wiez konsumentek z marka, a jednoczesnie wptywa na
zmiane kulturowych standardéw piekna i normalizowanie
réznorodnosci.

Dodatkowo femvertising wykorzystuje warto$ci spoteczne 1i
solidarnosSciowe, takie jak wspieranie praw kobiet, edukacja o
nierdwnosciach p*ciowych czy walka z przemoca wobec kobiet.



Kampanie marek czesto informujg o inicjatywach spotecznych,
projektach edukacyjnych czy wsparciu dla organizacji
kobiecych, co zwieksza autentycznos$¢ komunikacji i buduje
pozytywny wizerunek marki jako zaangazowanej spotecznie.
Konsumenci mtodego pokolenia szczegdlnie doceniajg takie
dziatania, poniewaz *gczg aspekt zakupowy z odpowiedzialnoScig
spoteczng i wartosciami, ktére wyznaja.

Femvertising jest strategiag marketingowa, ktdéra w sposéb
Swiadomy wykorzystuje wartosci feministyczne w komunikacji
marek. Kluczowe elementy to empowerment, przetamywanie
stereotypéw ptciowych, autonomia i niezaleznos$¢ kobiet,
akceptacja ciat*a oraz wspieranie praw spotecznych. Na
przyktadzie marek takich jak Dove, Nike czy Always mozna
zaobserwowal, ze kampanie femvertisingowe nie tylko wzmacniaja
wizerunek marki jako odpowiedzialnej 1 autentycznej, lecz
takze wptywaja na ksztattowanie SwiadomosSci spotecznej i
postaw konsumentdédw. Femvertising %tagczy zatem funkcje
marketingowg z rolg edukacyjng 1 spoteczng, pokazujgc, ze
reklama moze by¢ narzedziem zmian kulturowych i promowania
rownosci pkci.

Jesli potrzebujesz pomocy w napisaniu referatu czy innej
pracy, to polecamy serwis pisanie prac - prace pisane na
(prawie) kazdy temat
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