Wizerunek kobiety 1 jego
odbiodr na przyktadzie
wybranych reklam koncernéw
kosmetycznych

Wstep

Reklama, jako forma komunikacji marketingowej, stanowi
nieodtgczny element naszej codziennosci, wptywajac na sposodb,
w jaki postrzegamy siebie i innych. Szczegdélne miejsce w
kontek$scie ksztattowania wizerunku zajmuje przemyst
kosmetyczny, ktéry od lat wykorzystuje rdézne obrazy kobiecosci
do promowania swoich produktéw. Niniejszy referat ma na celu
analize wizerunku kobiety oraz jego odbioru na przyktadzie
wybranych reklam koncerndéw kosmetycznych.

Czes¢ I: Kobieta w Reklamach Kosmetycznych — od Modelu do
Tkonografii

Reklamy kosmetyczne tradycyjnie przedstawiaty kobiety w
kontek$cie piekna, mtodosci i doskonatosci. Wiele z tych
reklam ukazywato kobiety jako biernych, podlegtych urodzie,
sugerujgc, ze wartos$¢ kobiety wynika przede wszystkim z jej
atrakcyjnosci fizycznej. Ten stereotypowy wizerunek byt przez
dtugi czas dominujacy w branzy kosmetycznej.

Jednak z czasem, pod wptywem réznych zmian spotecznych,
zwtaszcza feministycznego ruchu na rzecz réwnos$ci p*ci,
wizerunek kobiety w reklamach kosmetycznych zaczagt ewoluowac.
Koncerny kosmetyczne zaczety koncentrowa¢ sie na idei
,realnego piekna”, promujac réznorodnos$¢ i indywidualnosc.
Reklama Dove ,Real Beauty” z 2004 roku jest przyktadem takiego
podejscia, ukazujgc kobiety rdéznych rozmiardw, ksztattéw i
kolorow skory.
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Czes¢ II: 0dbidér Wizerunku Kobiety w Reklamach Kosmetycznych

Mimo tych pozytywnych zmian, odbidér wizerunku kobiety w
reklamach kosmetycznych nadal jest czesto ambiwalentny. Z
jednej strony, konsumenci doceniajg dgzenie do wiekszej
autentycznos$ci i réznorodnos$ci. Z drugiej strony, istnieje
krytyka, ze nawet te ,progresywne” reklamy nadal promuja
okreslone standardy piekna i zasady estetyczne.

Rowniez krytycznie nalezy spojrze¢ na spos6b, w jaki reklamy
kosmetyczne czesto wykorzystujg idee ,empowermentu”, czyli
wzmacniania kobiet. Chociaz ten trend moze wydawac sie
pozytywny, czesto jest wykorzystywany w sposdb powierzchowny,
bez prawdziwego zrozumienia i wsparcia dla prawdziwej réwnosci
ptci.

CzesS¢ III: Perspektywy na przysztosc

Przysztos¢ wizerunku kobiety w reklamach kosmetycznych jest
otwarta. W obliczu rosngcej Swiadomosci spotecznej i krytyki,
koncerny kosmetyczne muszg znalez¢ sposdb na uwzglednienie
réznorodnosci 1 autentycznosci, jednoczes$nie wunikajac
powielania szkodliwych stereotypdéw i utrzymania zasad
estetycznych.

Na szczeScie, coraz wiecej firm kosmetycznych dostrzega
potrzebe tej zmiany i zaczyna tworzy¢ kampanie, ktdre szanuja
i celebrujg réznorodnos¢ kobiecos$ci. Wzrasta tez ilos¢ firm,
ktére angazuja sie w dziatania na rzecz réwnosci ptci, co daje
nadzieje na bardziej pozytywny 1 autentyczny wizerunek kobiety
w przysztosci.

Zakonczenie

Wizerunek kobiety w reklamach koncernéw kosmetycznych
ewoluowat na przestrzeni lat, odzwierciedlajac zmieniajace sie
postawy spoteczne. Mimo, ze wcigz istniejg wyzwania zwigzane z
utrzymaniem autentyczno$ci i unikaniem stereotypéw, pojawiaja
sie pozytywne znaki, ze branza kosmetyczna jest gotowa na



dalszg ewolucje w kierunku szerszego i bardziej rdéznorodnego
obrazu kobiecosci.

Jesli potrzebujesz pomocy w napisaniu referatu czy innej
pracy, to polecamy serwis pisanie prac - prace pisane na
(prawie) kazdy temat
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