Wizerunek 0so6b Z
niepetnosprawnoscia jako
element strategii
wizerunkowej marek
komercyjnych

Wizerunek oséb z niepetnosprawnoscia jako element strategii
wizerunkowej marek komercyjnych, na przyktadzie kampanii
,Widzimy wiecej” marki Muscat Eyewear

Wstep:

Inkluzja 1 reprezentacja staty sie kluczowymi elementami
strategii wizerunkowych wielu marek. Firmy coraz czes$ciej
starajg sie uwzglednia¢ réznorodnos$¢ spoteczenstwa w swoich
kampaniach reklamowych, w tym osoby z niepeXnosprawnosciami.
Przyktadem takiej strategii jest kampania ,Widzimy wiecej”
marki Muscat Eyewear. Niniejszy referat ma na celu analize, w
jaki sposdob wizerunek oséb z niepeXnosprawnosciami jest
wykorzystywany jako element strategii wizerunkowej w
kontekScie tej konkretnej kampanii.

Czes¢ I: Kampania ,Widzimy wiecej” marki Muscat Eyewear

Kampania ,Widzimy wiecej” marki Muscat Eyewear skupiata sie na
prezentacji os6b z niepetnosprawnosciami wzroku jako
petnoprawnych i aktywnych uczestnikéw spoteczenstwa. Kampania
ta, poprzez zastosowanie innowacyjnych technologii, umozliwi%a
osobom z niepetnosprawnosciami korzystanie z produktéw marki,
jednoczesnie prezentujac je w sposob godny i realistyczny.

Czes$¢ II: Wpityw na wizerunek marki

Wykorzystanie wizerunku oséb z niepetnosprawno$ciami w
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kampanii Muscat Eyewear miato pozytywny wpiyw na wizerunek
marki. Pokazato, ze marka jest Swiadoma potrzeb réznorodnej
spotecznosci i jest gotowa do dziatan w celu spetnienia tych
potrzeb. Pokazuje to marke jako firme, ktdéra jest spotecznie
odpowiedzialna i zaangazowana w promowanie réznorodnosci i
inkluzywnosci.

Czes¢ III: Implikacje dla marek komercyjnych

Kampania Muscat Eyewear pokazuje, ze uwzglednienie oséb z
niepeinosprawno$ciami w strategii wizerunkowej marki moze
przynies¢ korzysci zardwno dla marki, jak i spotecznosci,
ktéorg reprezentuje. Dla marek, takie kampanie mogg zwiekszyc
ich spoteczne zaangazowanie i pozytywnie wptywac¢ na ich
wizerunek. Dla os6b z niepetnosprawnosciami, kampanie te moga
poméc w promowaniu wiekszej reprezentacji i zrozumienia w
spoteczenstwie.

Podsumowanie:

Kampania ,Widzimy wiecej” marki Muscat Eyewear jest
przyktadem, jak wizerunek oséb z niepetnosprawnosciami moze
by¢ skutecznie wykorzystany w strategii wizerunkowej marki. To
pokazuje, ze marki, ktdére sa Swiadome i uwzgledniajg
réznorodnos¢ swojej publicznosci, mogg skutecznie zwiekszy¢
swojg spoteczng odpowiedzialno$¢ i pozytywnie wpitywaé na
spoteczenstwo.

Jesli potrzebujesz pomocy w napisaniu referatu czy innej
pracy, to polecamy serwis pisanie prac - prace pisane na
(prawie) kazdy temat
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