Wizerunek — pojecie, ochrona,
zjawisko komercjalizacji

Wstep

Wizerunek jest integralnym elementem naszej tozsamosci,
odzwierciedlajacym naszg unikalno$¢ i indywidualnos$¢. W prawie
cywilnym, ochrona wizerunku jest zagadnieniem, ktére dotyka
zaréwno praw osobistych, jak i komercjalizacji wizerunku.
Niniejszy referat ma na celu oméwié te aspekty.

Czes¢ I: Pojecie Wizerunku

Wizerunek to reprezentacja fizyczna Llub wizualna osoby,
obejmujgca jej wyglad zewnetrzny, ale réwniez inne aspekty,
ktére sa unikalne dla danej osoby, takie jak mimika, gesty czy
gtos. Wizerunek jest zatem zwigzany z rozpoznawalnos$cig
jednostki, a jego ochrona ma na celu ochrone prywatnosci i
tozsamosci jednostki.

Czes¢ II: Ochrona Wizerunku

Ochrona wizerunku wynika z art. 23 Kodeksu Cywilnego, ktéry
stanowi, Zze osoba, ktdérej wizerunek zostat wykorzystany, ma
prawo zgda¢ zaniechania naruszenia oraz naprawienia
wyrzgdzonej szkody. W polskim prawie, ochrona wizerunku
dotyczy nie tylko nieuprawnionego wykorzystywania wizerunku,
ale rowniez ochrony przed wykorzystaniem wizerunku w sposéb
ponizajacy lub godzgcy w dobra opinie osoby.

Czes¢ III: Komercjalizacja Wizerunku

Komercjalizacja wizerunku to zjawisko, ktdére polega na
wykorzystywaniu wizerunku osoby do celdédw komercyjnych, takich
jak reklama, promocja produktéw lub ustug. Jest to praktyka
powszechna, szczegélnie wsrdd osb6b publicznych, takich jak
celebryci czy sportowcy. Przy komercjalizacji wizerunku
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kluczowe jest jednak uzyskanie zgody osoby, ktdérej wizerunek
ma by¢ wykorzystany.

Podsumowanie

Wizerunek, jako unikalna reprezentacja jednostki, jest
chroniony prawem, ktdore zabezpiecza prawa osobiste jednostki i
jej prywatnos¢. Jednoczes$nie, wizerunek moze by¢
wykorzystywany komercyjnie, ale wymaga to zgody osoby, ktorej
wizerunek jest wykorzystywany. Przy tym zaréwno ochrona, jak i
komercjalizacja wizerunku, majg istotne miejsce w prawie i
spoteczenstwie.

Wizerunek to pojecie wieloaspektowe, ktdre obejmuje zardwno
to, jak dana osoba, marka, instytucja czy organizacja jest
postrzegana przez otoczenie, jak i konkretne przedstawienie
osoby fizycznej, zwtaszcza jej twarzy, sylwetki, gestow czy
charakterystycznych cech. W sensie prawnym wizerunek odnosi
sie przede wszystkim do podobizny osoby fizycznej, ktdéra moze
by¢ utrwalona na zdjeciu, filmie, rysunku czy innym nos$niku
wizualnym. W sensie spotecznym 1 marketingowym, wizerunek jest
konstruowang przez komunikacje formg obecnosci w Swiadomosci
odbiorcéw - moze on by¢ naturalny, wykreowany 1lub
manipulowany.

W konteksScie prawa, wizerunek stanowi dobro osobiste, ktére
podlega ochronie na gruncie przepiséw Kodeksu cywilnego oraz
przepisow szczeg6lnych, takich jak ustawa o prawie autorskim i
prawach pokrewnych. Zgodnie z art. 81 tej wustawy,
rozpowszechnianie wizerunku wymaga zezwolenia osoby
przedstawionej na zdjeciu lub w inny sposéb utrwalonej.
Ochrona ta stuzy =zapewnieniu kazdej osobie prawa do
decydowania o tym, czy, kiedy i w jakim konteks$Scie jej
podobizna zostanie ujawniona publicznie. Wyjatki od tej zasady
sg nieliczne — wizerunku mozna uzy¢ bez zgody m.in. wtedy, gdy
osoba ta stanowi jedynie szczeg6t catosci takiej jak
zgromadzenie, krajobraz, publiczne wydarzenie, lub gdy chodzi
0 osoby powszechnie znane, przedstawione w zwigzku z



petnieniem przez nie funkcji publicznych.

Ochrona wizerunku w wymiarze cywilnym ma charakter prewencyjny
i restytucyjny — osoba, ktérej wizerunek zostat naruszony,
moze zgda¢ zaniechania dalszego naruszania, usuniecia skutkoéw
naruszenia (np. przeprosin lub usuniecia materiatéw), a takze
odszkodowania lub zados¢uczynienia. Rdéwnolegle, wizerunek moze
by¢ réwniez chroniony na podstawie przepiséw prawa karnego, w
szczegolnosci w konteksScie naruszenia prywatnosci czy
zniestawienia. W miare rozwoju technologii cyfrowej 1
powszechnego dostepu do Srodkéw masowego przekazu, rosSnie
znaczenie odpowiedzialno$ci za nieuprawnione wykorzystanie
wizerunku w internecie, w mediach spotecznosSciowych i w
sztucznej inteligencji.

Zjawisko komercjalizacji wizerunku oznacza jego celowe
wykorzystywanie w dziat*alnosSci gospodarczej — najczesciej w
reklamie, marketingu, branding’u czy merchandisingu.
Komercjalizacja wizerunku stata sie powszechnym zjawiskiem w
kulturze popularnej i biznesie — dotyczy nie tylko celebrytoéw,
sportowcow czy politykdéw, ale takze influencerdw, specjalistéw
branzowych, a nawet os6b prywatnych, ktérych twarze stajag sie
wiralowe w mediach spoteczno$ciowych. 0Osoby publiczne moga
czerpa¢ korzy$sci majgtkowe 2z wudzielania zgody na
wykorzystywanie swojego wizerunku, zawierajgc umowy
licencyjne, franczyzowe Llub kontrakty reklamowe. Dochody z
takiej dziatalnosci sg nierzadko bardzo wysokie i moga
stanowi¢ istotne Zrdédto przychodu.

Komercjalizacja wizerunku rodzi jednak réwniez zagrozenia, w
tym ryzyko jego instrumentalizacji, utraty kontroli nad
wtasnym wizerunkiem czy jego naduzywania w kontekstach
niezamierzonych Llub nieautoryzowanych. Problemem staje sie
takze deepfake, czyli cyfrowe tworzenie realistycznych obrazéw
i filméw z udziatem czyjego$ wizerunku, bez jego wiedzy i
zgody. Odpowiedzig na te wyzwania sg coraz bardziej precyzyjne
regulacje prawne, a takze orzecznictwo sadowe, ktdére okresla
granice dopuszczalnego wykorzystywania wizerunku w



dziatalnosci komercyjnej oraz prawo jednostki do ochrony
wtasnej tozsamo$ci i reputacji.

Z powyzszych wzgledow rola wizerunku jako dobra osobistego
oraz narzedzia marketingowego stale rosnie. Wspodtczesna
kultura wizualna i medialna, w ktdérej obraz dominuje nad
stowem, nadaje wizerunkowi znaczenie strategiczne zardéwno dla
oséb prywatnych, jak i podmiotdéw gospodarczych. JednoczesSnie
wymusza wiekszg Swiadomos¢ prawng i spoteczng w zakresie
granic jego wykorzystywania. Wizerunek to bowiem nie tylko
wyraz tozsamos$ci, ale takze waluta w Swiecie reklamy, polityki
i medidw.
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